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Uber MEO, das Wirtschaftsmagazin Das Wirtschaftsmagazin

Far Wdikzim an der Buhr, Essen und rhausen

i MEO ist das offizielle Bekanntmachungsmedium der
m eo Em Industrie- und Handelskammer fiir Essen, Miilheim an
Das Wirtschaftsmagazin o der Ruhr und Oberhausen zu Essen. Pro Monat erreicht
A e — es liber 43.000 Fiihrungskrafte in den Unternehmen
der Region.

Innovation: van dor
; Business-to-Business

Mit einer Insertion in der MEO erreichen Sie zielgruppen-
genau alle wichtigen Entscheider in den Unternehmen im
Bereich des IHK-Bezirks Essen, Milheim an der Ruhr und
Oberhausen.

Klares Kundenprofil

MEO-Leser sind Kunden mit starkem Interesse an

_ . wirtschaftlichen Themen. Ihre Insertion erreicht diese
w | e e e | e Zielgruppe nahezu ohne Streuverluste!

............



Titelportrat

1| Kurzcharakteristik

MEQ ist die offizielle Zeitschrift der Industrie- und
Handelskammer fiir Essen, Miilheim an der Ruhr,
Oberhausen zu Essen. Das amtliche Bekanntma-
chungsorgan ist als regionales Wirtschaftsmagazin
konzipiert und enthélt wertvolle Informationen und
Tipps sowie Nachrichten und Reportagen vor allem
aus mittelstandischen Unternehmen.

MEQ richtet sich an alle gewerblichen Unternehmen
des IHK-Bezirks (mit Ausnahme der klassischen
Handwerksberufe) und dartiber hinaus auch per
Abonnement an Betriebe in den angrenzenden
Regionen.

Mit einer monatlichen Auflage von tiber 43.000 Ex-
emplaren erreicht MEO in diesem Bereich flachen-
deckend groBe Unternehmen, mittelstandische Be-
triebe sowie Einzelunternehmer und Selbststandige
mit hoher Gewinnumlage ohne jeglichen Streuver-
lust. Der Kreis dieser Leser setzt sich aus Inhabern,
Geschéftsfuhrern und Vorstandsmitgliedern sowie
Fuhrungskraften zusammen. Diese Leserschaft
zeichnet sich aus durch gehobenen Lebens- und
Bildungsstandard und unternehmerisches Interesse.

2 | Erscheinungsweise
monatlich zwischen dem 1.und 5. Werktag
Doppelausgabe Juli/August (E-Termin 07.2010)

3| Jahrgang
64.Jahrgang

4 | Web-Adresse (URL)
Herausgeber: www.essen.ihk24.de
Verlag und Anzeigenservice: www.aschendorff.de

5 | Mitgliedschaften
IHK Kombi-West

6| Organ

MEO ist das 6ffentliche Organ der IHK zu Essen und
wird den beitragspflichtigen Kammerzugehérigen
im Rahmen ihrer Mitgliedschaft geliefert.

7 | Herausgeber

Industrie- und Handelskammer fuir Essen,
Mulheim an der Ruhr, Oberhausen zu Essen,
45117 Essen

8| Verlag

Aschendorff Media & Sales
Bredeneyer Str.2B

45133 Essen

9 | Redaktion

Redaktion: Dipl.-Kffr. Heike Husung (verantwortlich)
und Dipl.-Des. Gabriele Pelz

Telefon: (0201) 1892-270

Telefax: (0201) 1892-173

E-Mail: meo@essen.ihk.de

10 | Anzeigenleitung
Aschendorff Media & Sales
Lars Lehmanski

An der Hansalinie 1

48163 Munster
Anzeigenberatung/-verkauf:
Telefon: (0201) 5237-464
Telefax: (0201) 5237-463
E-Mail: zeitschriften@aschendorff.de
Ein Geschaftsbereich der Aschendorff
Verlag GmbH & Co.KG, 48135 Munster

Aschendorff Media & Sales *

Bredeneyer Str. 2B + 45133 Essen *

Telefon: (0201) 5237-464 - Telefax: (0201) 5237-463 « E-Mail: zeitschriften@aschendorff.de
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Das Wirtschaftsmagazin

fir Mikeim an der Buhr, Essen und rhausen

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

11 | Vertrieb

Aschendorff Verlag GmbH & Co. KG
(zustandig fur bezahlte Abos)

Frau Hildegard lker / Telefon: (0251) 690-139
IHK zu Essen

(zustandig fur Empfanger im Rahmen

ihrer Mitgliedschaft)

12 | Bezugspreis
2,50 € monatlich
25,- € Jahresabonnement

13]ISSN [. /.]

14 | Umfangsanalyse
11 Ausgaben jéhrlich , durchschnittlich ca. 60 Seiten

15 | Inhalts-Analyse [ . /.]

16 | Auflagenkontrolle

Eine Auflagenkontrolle durch die IVW ist nicht
vorgesehen. Die Zeitschrift erhalt jedes Mitglied der
Industrie- und Handelskammer.

17 | Auflagen-Analyse

Druckauflage: 44.000 Exemplare
Tatsachlich verbreitete Auflage: 43.646
Verkaufte Auflage:

- Abonnierte Exemplare: 43.646

- Einzelverkauf:[. /.]

- sonstiger Verkauf:[. /.]

- Freistlicke:[. /.]

Rest, Archiv- und Belegexemplare: 354

18 | Verbreitungsanalyse
Teilgebiete: [./.]



Empfanger und Struktur-Analyse

19.1 | Branchen/Wirtschaftszweige 20 | GroBe der Wirtschaftseinheit

Klassifikation der Wirtschaftszweige Prozent Firmen BeschéftigtengroBenklasse Prozent Firmen
Land- und Forstwirtschaft 1,31 572 0-9 95,52 41.690
Industrie 3,79 1.655 10-19 1,77 771
Baugewerbe 1,87 818 20-49 1,41 615
Kfz.-Handel 3,49 1.523 50-99 0,61 267
Handelsvermittlung 3,61 1.574 100 - 199 0,29 128
Grof3handel 5,67 2473 200 - 499 0,18 80
Einzelhandel 17,69 7.720 500 und mehr 0,22 95
Gastgewerbe 7,25 3.163

Verkehr und Nachrichtentibermittlung 4,25 1.854

Kredit- und Versicherungsgewerbe 5,26 2.296

sonstige Dienstleister 45,81 19.998

Gesamt 100 43.646 Gesamt 100 43.646

Aschendorff Media & Sales * Bredeneyer Str. 2B + 45133 Essen * Telefon: (0201) 5237-464 + Telefax: (0201) 5237-463 + E-Mail: zeitschriften@aschendorff.de
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Das Wirtschaftsmagazin

fir Mikeim an der Buhr, Essen und rhausen

1| Auflage
Druckauflage: 44.000
Tatsachlich verbreitete Auflage: 43.646

2| Zeitschriftenformat
Beschnitten: 210 x 280 mm
Unbeschnitten: 216 x 286 mm

3 mm Beschnitt je Anschnittkante
Satzspiegel:

185 mm breit, 255 mm hoch

4 Spalten je 44 mm

3 Spalten je 59 mm

3 | Druck und Druckunterlagen

Offsetdruck, Riickendrahtheftung, digitale Vorlagen
(54er Raster). Weitere Information Seite 11,Digitale
Druckunterlagen”

4 | Termine

Erscheinungsweise: monatlich, 11 Ausgaben
(Doppelausgabe Juli/August)
Erscheinungstermine: jeweils zw. 1. + 5.Werktag
des Monats (Doppelausgabe Juli/August, erscheint
im Juli)

Anzeigenschluss: jeweils zum 5.des Vormonats
Druckunterlagen: jeweils zum 7.des Vormonats

5| Verlag

Aschendorff Media & Sales
Bredeneyer Str.2B

45133 Essen

Internet: www.aschendorff.de
Anzeigenleitung: Lars Lehmanski
Telefon: (0201) 5237-464
Telefax: (0201) 5237-463

E-Mail: zeitschriften@aschendorff.de
Ein Geschaftsbereich der Aschendorff
Verlag GmbH & Co.KG, 48135 Munster

6 | Zahlungsbedingungen

Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungs-
datum netto.

Ust-Ident-Nr.: DE126099577

Bankverbindung: Kto-Nr.82 651/ BLZ 400 501 50
Sparkasse Minsterland Ost

7 | Anzeigenformate und Preise
Siehe Seite 8 und 9

8 | Farbzuschlédge
Siehe Seite 8

9 | Rubrikanzeigen
Ohne Preisaufschlag

10 | Sonderwerbeformen
Auf Anfrage

11 | Rabatte

Malstaffel
3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10 %

Mengenstaffel
3 Seiten 5%
6 Seiten 10 %

12 Seiten 15 %

(bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres - in
der Regel 01.01.-31.12.2010 / Beginn mit Erscheinen
der ersten Anzeige auch moglich)

12 | Kombination
nicht vorgesehen



Anzeigen-Preisliste Nr. 38

13 | Beihefter

2-seitig: %o Exemplare

Grundpreis: auf Anfrage | Ortspreis: auf Anfrage
4-seitig: %o Exemplare

Grundpreis: 125,00 € | Ortspreis: 110,00 €
6-seitig: %o Exemplare

Grundpreis: auf Anfrage | Ortspreis: auf Anfrage
8-seitig: %o Exemplare

Grundpreis: 135,00 € | Ortspreis: 115,00 €
Umhefter: %o Exemplare

Grundpreis: auf Anfrage | Ortspreis: auf Anfrage
ToC: %o Exemplare

Grundpreis: 115,00 € | Ortspreis: 100,00 €

Format: 280 mm hoch / 210 mm breit zuzlgl.7 mm
Beschnittzugabe oben, 3 mm rechts und unten,
zuzliglich 7 mm Nachfalz rechts.
Gesamtrohformat: 290 mm hoch, 433 mm breit,
Anlieferung gefalzt.

14 | Beilagen

Bis 25g: %o Exemplare

Grundpreis: 125,00 € | Ortspreis: 110,00 €

Bis 50g: %o Exemplare

Grundpreis: 135,00 € | Ortspreis: 115,00 €

Bis 75g: %o Exemplare

Grundpreis: auf Anfrage | Ortspreis: auf Anfrage

Jeweils zuzuglich Postgebtihren.
Maximale GroBe: 275 mm hoch, 205 mm breit

Prospekte missen nach Art und Gestaltung so
beschaffen sein, dass sie maschinell beigelegt
werden kénnen.

14 A|Inline-Beilage

Die Inline-Beilage ist eine zweiseitige Beilage im
Format 210 x 280 mm. Die Beilage wird mit dem
Umschlag gedruckt und nach der Verarbeitung
abgeschnitten.

Material: 170 g/m2 Bilderdruck (wie Umschlag)
Druck: 4/4 farbig

Preise (Druckdatenanlieferung durch Kunden)
inkl. Druck und Beilegen: Inline-Beilage vorne
bzw. hinten: 3.872,00 €

15 | Aufgeklebte Werbemittel: %0 Exemplare

Nur méglich bei Schaltung einer Anzeige im Format
1/1 Seite 4c

Preis: 115,00 €

16 | Lieferanschriften fiir die Position 13 bis 15
L.N. Schaffrath GmbH & Co.KG

DruckMedien

Marktweg 42-50

47608 Geldern

Liefervermerk:
Hinweis: ,MEO-Ausgabe "

Fir die Position 13 bis 15 gilt:

Es handelt sich hierbei ausschlielich um die tech-
nischen Kosten des Beilegens. Herstellungskosten
fur die Beilage mussen bei Bedarf angefragt werden,
wir gehen von einer Anlieferung aus!

Aschendorff Media & Sales * Bredeneyer Str. 2B + 45133 Essen *

Telefon: (0201) 5237-464 - Telefax: (0201) 5237-463 « E-Mail: zeitschriften@aschendorff.de
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Anzeigen-Preisliste Nr.38 Das Wirtschaftsmagazin

fir Miibeim an der Rwhr, Essen und rhausen

IHK-Bezirk Essen, Miilheim an der Ruhr, Oberhausen | Druckauflage 44.000 Expl. Preise fur Einzelbelegung in Euro (Formate: Breite x Hohe in mm)

Formate Breite x Hohe Grundpreise Ortspreise Formate Breite x Hohe Grundpreise Ortspreise
in Seitenteilen in mm schwarz/weild schwarz/weil} in Seitenteilen  in mm 4c 4c

1/1  hoch 185 x 255 2.840,00 € 2.410,00€ 1/1  hoch 185 x 255 3.400,00 € 2.890,00 €
2/3  hoch 122 x 255 2.200,00 € 1.870,00 € 2/3  hoch 122 x 255 2.635,00 € 2.240,00 €
2/3  quer 185 x 170 2.200,00 € 1.870,00 € 2/3  quer 185 x 170 2.635,00 € 2.240,00 €
1/2 hoch 90 x 255 1.675,00 € 1.425,00 € 1/2 hoch 90 x 255 2.005,00€ 1.705,00 €
1/2 quer 185 x 128 1.675,00 € 1.425,00€ 1/2 quer 185 x 128 2.005,00 € 1.705,00 €
1/3 hoch 58 x 255 1.115,00 € 950,00 € 1/3 hoch 58 x 255 1.335,00€ 1.135,00€
1/3  quer 185 x 84 1.115,00 € 950,00 € 1/3  quer 185 x 84 1.335,00 € 1.135,00 €
1/4  hoch 90 x 128 875,00 € 750,00 € 1/4 hoch 90 x 128 1.050,00 € 895,00 €
1/4 quer 185 x 62 875,00 € 750,00 € 1/4 quer 185 x 62 1.050,00 € 895,00 €
1/6 hoch 58 x 128 600,00 € 510,00 € 1/6 hoch 58 x 128 720,00 € 610,00 €
1/6 quer 185 x 40 600,00 € 510,00€ 1/6 quer 185 x 40 720,00 € 610,00 €
1/8 quer 90 x 62 455,00 € 390,00 € 1/8 hoch 90 x 62 545,00 € 465,00 €
1/8 quer 185 x 30 455,00 € 390,00 € 1/8 quer 185 x 30 545,00 € 465,00 €
1/12 hoch 58 x 60 345,00 € 295,00 € 1/12 hoch 58 x 60 410,00 € 350,00 €
1/12 quer 90 x 41 345,00 € 295,00€ 1/12 quer 90 x 41 410,00 € 350,00€
1/16 quer 58 x 46 260,00 € 225,00 € 1/16 quer 58 x 46 310,00 € 265,00 €
1/16 quer 90 x 30 260,00 € 225,00€ 1/16 quer 90 x 30 310,00€ 265,00 €
44 mm-Preis 3,30 € 2,80 €

58 mm-Preis 425€ 3,60€ Umschlagseitenzuschlage: 2.U.: 25 %, 3.U.: 20 %, 4.U.: 30 %

90 mm-Preis 6,60 € 5,60 € Allen Preisen ist der jeweils glltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.



Grundformate

Beispiel Anzeigen-Grundformate | Alle Angaben in mm (Breite x Hohe)

1/1 Seite

185 x 255 mm

1/4 Seite

90x 128 mm
185x 62 mm

2/3 Seite

122 x 255 mm

1/6 Seite

58 x 128 mm
185 x40 mm

2/3 Seite

1/2 Seite

185x 170 mm

1/8 Seite

1/3 Seite

90 x 255 mm
185x 128 mm

1/12 Seite

58 x 255 mm
185 x84 mm

1/16 Seite

90 x 62 mm
185x30 mm

58 x 60 mm
90 x41 mm

58 x46 mm
90 x30 mm

’ Aschendorff Media & Sales *

Bredeneyer Str. 2B + 45133 Essen *

Telefon: (0201) 5237-464 - Telefax: (0201) 5237-463 « E-Mail: zeitschriften@aschendorff.de
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Hauptverbreitungsgebiet Das Wirtschaftsmagazin

fir Mikeim an der Buhr, Essen und rhausen

Verbreitungsgebiet des IHK-Magazins MEO

Regierungsbezirk
Miinster

Kreis
Recklinghausen
Kreis Wesel

Recklinghausen
]

Kreis Unna

Gelsenkirchen =

Bottro H
.r : - = Dortmund
|
Oberhausen [}
M " Bochum
osrs . Miilheim Es:en O Regierungsbezirk
- - Witten Arnsberg
Duisburg = a.d.Ruhr
i i Ennepe-
Regierungsbezirk .
Diisseldorf Ruhr-Kreis
Mitten drin:

MEO das Wirtschaftsmagazin im
Herzen des Ruhrgebiets.

|
Wuppertal

|
Diisseldorf



Digitale Druckunterlagen

Druckunterlagen, belichtungsfahige PDF-Dateien
bevorzugt, kdnnen per E-Mail, in Ausnahmefallen
aber auch per ISDN uUbermittelt oder auf CD-ROM
Uibergeben werden.

E-Mail: meo@aschendorff.de

ISDN-Nr.: (0251) 87162-00 (Leonardo Pro)
ISDN-Nr.: (0251) 87161-03 (Fritz-Eurofile),
User-Name:WERK

Sollte es Probleme beim technischen Verbindungs-
aufbau geben, so steht Ihnen unsere Helpline (Tele-
fon: (0251) 690-400) fir Riickfragen zur Verfliigung.

Vor der Ubermittlung lhrer Anzeige faxen Sie uns
bitte einen Ausdruck der Anzeige. AufBerdem be-
nétigen wir bei Farbanzeigen ein farbverbindliches
Proof.

Anschrift:

Aschendorff Media & Sales
48135 Munster

Telefax: (0251) 690-804801

Um die Zusammenarbeit mit lhnen zu erleichtern,
beachten Sie bitte folgende Hinweise. Sollten Sie
noch weitere Fragen haben, setzen Sie sich bitte mit
den Ansprechpartnern in Verbindung - wir helfen
lhnen gerne.

Der Dateiname/Ordner lhrer Anzeige sollte
mit den Buchstaben MEO beginnen.

1. Dokumente in endgliltiger Fassung

(GroBe, s/w, Farbe) senden.

2. Bilddaten sollten eine Mindestauflésung
von 300 dpi aufweisen.

3. Bitte keine RGB-Daten.

4.Verwenden Sie nur CMYK-Farben.
5.Technische Rastertonwerte sollten nicht
unter 10% liegen.

6. EPS-Daten bitte mit TIF-Zusatz
(Bildschirmdarstellung) sowie mit einge-
bundenen Schriften.

7. JPEG-Komprimierungen bei EPS-Dateien
nicht verwenden.
8.QuarkXPress-EPS-Dateien: Bitte die
Schriften inkludieren.

9. Freehand / llustrator: Bei EPS-Dateien bitte
die Schriften in Zeichenwege/Pfade umwandeln.

10. Bitte keine Systemschriften verwenden.

11. Die Linienstarke sollte nicht unter

0,2 Punkt liegen.

12. PDF-Dateien: Senden Sie bitte PDF-Dokumente in
ihrer endgliltigen Fassung (GroR3e, Farbe, Beschnitt ...).
Die farbigen PDF-Daten bitte nicht vorseparieren.
13. Bitte keine mit Microsoft WORD oder Power
Point gestalteten Dokumente senden!

Sollten Daten in anderer Form als in Punkt 1-13
beschrieben angeliefert werden, miissen wir zum
Selbstkostenpreis die Anpassung der Daten an Sie
weiterberechnen.

Bei digitalen Datentibertragungen tibernehmen wir
im Falle der Nichtbeachtung der oben genannten
Vorgaben keine Gewdhr bezliglich Format, Text und
Farbigkeit der Anzeige sowie der Erscheinung der
Anzeige!

Riickfragen zur Technik?
Rufen Sie uns an:Telefon (0251) 690-241

Aschendorff Media & Sales *

Bredeneyer Str. 2B + 45133 Essen *

Telefon: (0201) 5237-464 - Telefax: (0201) 5237-463 « E-Mail: zeitschriften@aschendorff.de
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Themenplanung 2010 Das Wirtschaftsmagazin

Far Wdikzim an der Buhr, Essen und rhausen

Ausgabe Titelthema Verlagssonderveroffentlichung 1 Verlagssonderveroffentlichung 2 Anz.-Schluss DU-Schluss
1 Verkehr und Logistik Aus- und Weiterbildung Messen 04.12.2009 08.12.2009
2 Kultur und Wirtschaft Umweltschutz/Recycling 05.01.2010 07.01.2010
3 DIHK-Jahresthema Energiewirtschaft Business-Training/Incentives 05.02.2010 09.02.2010
4 Tourismus Rechtsanwalte Immobilien 05.03.2010 09.03.2010
5 Forschung und Wirtschaft/Innovation ~ Buro, IT & Kommunikation Gesundheit 01.04.2010 07.04.2010
6 Aus- und Weiterbildung Bauen und Erhalten 05.05.2010 07.05.2010

Ausgabe 4 / Titelthema: Ausgabe 5 / Verlagssonderverdffentlichung 1: Ausgabe 5 / Verlagssonderveroffentlichung 2:
Tourismus Biiro, IT & Kommunikation Gesundheit



Themenplanung 2010

Ausgabe  Titelthema Verlagssonderveroffentlichung 1 Verlagssonderverosffentlichung 2 Anz.-Schluss DU-Schluss
7|8 AufBenwirtschaft - Internationales Leasing, Finanzierung, Versicherungen 04.06.2010 08.06.2010
9 Sicherheit im Unternehmen Marketing/Werbung/Werbemittel Reisen/Tagen/Prasentieren 05.08.2010 09.08.2010
10 Unternehmensgriindung/ - nachfolge = Zeitarbeit/Personal/Outsourcing Steuern 03.09.2010 07.09.2010
1 Handel-Dienstleistungen Mobilitat/Logistik Kunst/Kultur 05.10.2010 07.10.2010
12 Messen und Events Sicherheit 05.11.2010 09.11.2010
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Ausgabe 9 / Titelthema: Ausgabe 11 / Titelthema
Sicherheit im Unternehmen Handel - Dienstleistungen

L]
Ausgabe 11 / Verlagssonderverosffentlichung 2:
Kunst/Kultur

Anz.-Schluss = Anzeigen-Schluss
DU-Schluss = Druckunterlagen-Schluss

EEHEE Aschendorff Media & Sales * Bredeneyer Str. 2B + 45133 Essen * Telefon: (0201) 5237-464 + Telefax: (0201) 5237-463 + E-Mail: zeitschriften@aschendorff.de




Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1

»Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allg 1 Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Verof-
fentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden (nachfolgend: , Auftraggeber”) oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigenauftrédge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb derin Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-

schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Milli-
meter umgerechnet.

Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewdhr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des
Auftrages ausdriicklich davon abhéngig gemachl hat. In diesem Fall mussen Auftrdge fiir Anzeigen und Prospektbei-
lagen, die erklartermafRen ausschlieBlich in besti 1N n, b A ben oder an besti 1 Plat-
zen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angren-
zen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftréage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauf-
trége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grund-
satzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich bestétigten Auftragen kénnen Anzeigen und Beilagen
zuriickgewiesen werden, wenn deren Inhalt gegen Gesetze, oder behérdliche Bestimmungen verstofit oder deren Ver-
6ffentlichung fiir den Verlag nach pflichtgeméaRem Ermessen des Verlages unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage,
die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzmgen enthalten, wer-
den nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auft ber unverziiglich mi

Fiir die rechtzeitige Lieferung des An. und dfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitétim Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der An-

zeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nurin dem Ausmaf, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Riicktrittsrecht. Schadensersatzan-
spriiche aus Unmoglichkeit der Leistung, aus Verzug, Verletzung einer Pflicht aus dem Schuldverhéltnis und aus
unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen
auf Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit des Verlages, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen,
oder auf der schuldhaften Verletzung von Pflichten, die dem Vertrag das Geprége geben (wesentliche Vertrags-
pflichten/Kardinalpflichten), wobei die Ersatzpflicht in den letztgenannten Fallen auf den typischen vorhersehbaren
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Schaden und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt ist und Anspriiche
wegen mittelbarer Schaden, Mangelfolgeschdden oder wegen entgangenen Gewinns ausgeschlossen sind. Weiter-
gehende Haftungen des Verlags sind ausgeschlossen. Reklamationen miissen innerhalb vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Ab-
druckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Veroffent-
lichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszah-
lung vereinbart ist. Mit Ablauf der Frist gerét der Auftraggeber in Verzug. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewdhrt.
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Anspriiche auf weiter-
gehende Verzugsschaden bleiben vorbehalten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrage abhangig zu machen.
Der Verlag liefert mit der Rechnung fiir gestaltete Anzeigen auf Wunsch einen Anzeigenbeleg; bei Wiederholungs-
anzeigen nur von der ersten Anzeige. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
nur hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die
in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt
ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage

bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.

bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.

bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.

tiber 500.000 Exemplaren 10 v. H.
betrdgt.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Er-
scheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Er Gibernimmt dariiber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, kdnnen vernichtet werden. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
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20. Der Verlag ist berechtigt, die ihm vom Auftraggeber iiberlassenen Daten elektronisch zu speichern und weiterzuver-

arbeiten. Der Verlag ist berechtigt, Daten, die sich aus den Vertragsunterlagen ergeben oder die zur Vertragsdurch-
fihrung notwendig sind, an dem Verlag verbundene Unternehmen weiterzugeben, soweit dies zur Auftragsabwick-
lung erforderlich ist. Die geltenden Bestimmungen des Datenschutzes werden vom Verlag beachtet.

. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz nicht zwingend etwas anderes vorsieht, der
Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffent-
lich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nichtim Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusitzliche Geschéftsbedingungen

Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die Zusatzlichen Ge-
schaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an. Die Gilltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit
sie mit diesen Allgemeinen und Zusatzlichen Geschéftsbedingungen nicht iibereinstimmen, ausdriicklich ausge-
schlossen.

Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe, deren Auftraggeber in unserem Verbreitungsgebiet ansassig sind,
Amtliche Bekanntmachungen und Anzeigen gemeinniitziger Unternehmen werden zum ermaRigten Anzeigenpreis
abgerechnet. Eine Provision kann Werbemittlern davon nicht gewéhrt werden. Diese Anzeigen werden jedoch pro-
visioniert, wenn die Abrechnung zum Grundpreis erfolgt.

Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmitt-
ler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die Werbemittler und Wer
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preis-
liste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch
teilweise weitergegeben werden.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden
Anzeigen eines Werbungtreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Die Bele-
gung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonderter
Auftrag; fiir die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen.

Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getétigt hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergiitung oder Nachbel g
entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

Nicht sofort erkennbare Méngel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden, begriinden fiir
den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen ungeniigenden Abdrucks.
Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich mit genauer Angabe des Textes und der Ausgabe spitestens bis zum
Anzeigenschlusstermin, bei Beilagenauftragen 4 Wochen vor dem Streutermin, zu tbermitteln. Bei Abbestellung
gehen ggf. bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

Unterlduft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Veréffentlichung, so sind An-
spriiche auf Zahlungsminderung oder Schadensersatz fiir die Wiederholungsanzeige ausgeschlossen, wenn und
soweit der Auftraggeber nach der ersten Veréffentlichung den Fehler nicht sofort reklamiert hat. Fiir die erste Ver-
6ffentlichung gilt Nr. 10 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Wird der Auftraggeber aufgrund einer von ihm
wegen eines wettbewerbswidrigen Verhaltens abgegebenen Unterlassungserklérung oder Verurteilung auf Zahlung
in Anspruch genommen, haftet der Verlag nur insoweit fiir Ersatz, als er den die Zahlung auslésenden Wettbewerbs-
verstof bei der Bearbeitung einer in Auftrag gegebenen wettbewerbsrechtlich einwandfreien Anzeige vorsatzlich
oder grob fahrlassig begangen hat. Gibt der Auftraggeber keinen Hinweis auf einen Fehler in einer veréffentlichten
Anzeige und erscheint eine wiederholte oder im Wesentlichen gleiche Folgeanzeige wetthewerbswidrig, ist eine
Haftung des Verlages ausgeschlossen.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Méglichkeiten beriicksichtigt. Eine textanschlieBende Unter-
bringung blattbreiter Streifenanzeigen ist nur bei Formaten ab 100 mm Hdhe und nur nach vorheriger Vereinbarung
mdglich. Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen erfolgt unverbindlich.
Eckfeldanzeigen, die eine Hohe ab 400 mm erreichen, werden in den Raum gestellt und blatthoch berechnet.
Fiir Sonderseiten und -rubriken, fiir in dieser Preisliste nicht erwéhnte Teilbelegungen, Kombinationsabschliisse
und Jahresabschliisse ab 150.000 mm sowie fiir Kombinationen mit anderen Titeln und bei Beilagenauftrégen ab
2 Millionen Exemplaren kénnen vom Verlag abweichende Preise festgelegt werden. Dies gilt auch fiir Anzeigen,
die in Sonderseiten - aus Anlass von Jubilden, Eréffnungen, Ausstellungen, Umbauten oder sonstigen Anldssen
- erscheinen; soweit solche Verdffentlichungen von der Anzeigenleitung veranlasste redaktionell gestaltete Beitrédge
enthalten, ist das hierfiir seitens der einzelnen Auftraggeber anteilig zu zahlende Entgelt in dem festgelegten Preis
enthalten; auf Ziffer 7., zweiter Satz, wird hingewiesen.
1) Fiir den Inhalt und die rechtliche Zulissigkeit von Text und Bild der Anzeige haftet der Auftraggeber; er hat den
Verlag und die Herausgeberin von Anspriichen Dritter freizustellen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten
der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu erstatten und zwar nach Mafigabe der jeweils giiltigen Preisliste.
Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von ihm stammenden Texte erganzend zu der Verdffentlichung
in Druckschriften ebenfalls in elektronischen Medien verbreitet werden.
n) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch fiir laufende Auftrige wirksam.
o) Der Verlag speichertim Rahmen der Geschéftsbeziehung die Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe der elektronischen
Datenverarbeitung. Freiwillige Angaben werden zusammen mit den fiir die Abwicklung des Geschaftsvorfalles er-
forderlichen Angaben von der Aschendorff Verlag GmbH & Co. KG und/oder den verbundenen Unternehmen der
Verlagsgruppe Aschendorff fiir Marketingzwecke genutzt, um interne Marktforschung zu betreiben und um den
Kunden iiber Produkte und Dienstleistungen zu informieren, die fiir ihn von Interesse sein konnen. Sollte der Kunde
dies nicht wiinschen. kann er dies jederzeit schriftlich der Aschendorff Verlag GmbH & Co. KG mitteilen.
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Zusiitzliche Geschftshedingungen fiir die digitale Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen

Digitale Druckunterlagen fiir Anzeigen sind solche, welche per Datentréger (z.B. Disketten, Cartridges, CD-ROM), di-
rekt oder indirekt per Ferniibertragung (z.B. ISDN, Breitband, E-Mail) an den Verlag papierlos iibermittelt werden.
Unerwiinschte Druckresultate (z.B. fehlende Schriften), die sich auf eine Abweichung des Auftraggebers von den Emp-
fehlungen des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen (siehe ,Technische
Angaben“ und ,Digitale Dateniibermittlung“ in dieser Preisliste), fiihren nicht zu Gewahrleistungsanspriichen, insbe-
sondere zu keinem Preisminderungsanspruch.

Fiir die Ubertragung von digital iibermittelten Druckvorlagen bevorzugt der Verlag geschlossene Dateien mit inklu-
dierten Schriften, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Mdglichkeiten der Verdnderung hat. Offene
Dateien, z.B. Dateien, welche unter Quark XPress, Freehand usw. gespeichert wurden, kdnnen vom Verlag ebenfalls
weiterverarbeitet werden. Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch genom-
men werden. Bei der Ubermittlung von meh 1gehdrenden Dateien hat der Auftraggeber dafiir Sorge zu
tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner, siehe ,Digitale Dateniibermittlung“in
dieser Preisliste), gesendet bzw. gespeichert werden. Digital tibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kdnnen nur
mit einem fiir den Zeitungsdruck farbverbindlich erstellten Papierproof zuverldssig verarbeitet werden. Ohne Farbproof
sind Farbabweichungen unvermeidbar. Der Auftraggeber kann hieraus keinerlei Gewahrleistungsanspriiche geltend
machen, insbesondere keinen Preisminderungsanspruch. Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von
Druckunterlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die zu iibermittelnden Daten frei von eventuellen Computerviren sind.
Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort gel6scht, ohne dass der
Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen konnte. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Scha-
densersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infiltrierte Computerviren dem Verlag
Schéden entstehen.
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